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Problema

La comercializacién de productos de agropecuarios resulta especialmente complicada
para los productores en pequefia escala, sin embargo, se trata un eslabén crucial en la ca-
dena de valor agropecuaria. Dentro de los principales problemas que surgen, cuando no
existe una organizacion de productores que realice la comercializacién de sus productos
adecuadamente, son: falta de acceso a mercados, precios bajos, desperdicio de productos,
uso ineficiente de los recursos, entre otros. Dichos problemas repercuten negativamente a
los productores, la economia local y la seguridad alimentaria. A través del Proyecto Estra-
tégico 319195, financiado por el CONAHCYT, se identificé a un grupo de productores,
usuarios de la Planta de Termo Solar ubicada en Zacatecas, que generan productos agro-
pecuarios deshidratados, cuentan con experiencia para realizar su actividad, pero requie-
ren organizarse para generar estrategias de comercializacion.

Solucién planteada

Investigadores del INIFAP (Cevamex, Aguascalientes, Zacatecas) y del Golegio de Post-
graduados (Campus montecillo), realizaron talleres participativos, durante los meses de
abril y agosto del 2024, con productores de alimentos deshidratados de la franja agricola
zacatecana (Calera, Fresnillo, Loreto, Morelos y Zacatecas). En dichos talleres se destacd
la importancia de organizarse y de contar con una imagen comercial, que se refiere al con-
junto de apreciaciones, simbolos y caracteristicas que un cliente vincula con una marca o
producto, es un elemento determinante para generar confianza, lealtad y valor agregado.



mailto:cuevas.venancio@inifap.gob.mx

58 Agro-Divulgacién 2026. Enero-Febrero.

Un aspecto fundamental de reflexion en los talleres fue contar con una imagen comer-
cial, como grupo organizado, que fuera mas alld de la estética visual y que los vinculara
al territorio y al conocimiento local que poseen. De esta forma se trabajé sobre ¢qué es un
emprendimiento y cudl es su importancia?; jqué actividades estan implicadas en un em-
prendimiento de deshidratado?; se identificaron a los diferentes actores que involucra esta
actividad (proveedores de bienes y servicios, distribuidores, entre otros); las regulaciones
que se deben atender; y, sobre los diferentes tipos de emprendedores relacionados al sector
agropecuario. Todo lo anterior para reconocer que trabajar de manera organizada facilita
y fortalece sus actividades.

Como producto de los talleres se conformé al grupo de productores para la comercia-
lizacién de sus productos, generaron propuestas de nombre, quedando el de “SOLDE-
ZAC”, cuyo slogan es “Del sol de Zacatecas a tu paladar”. Con dicha imagen han tenido
oportunidad de presentarse a diferentes recintos (ferias regionales, congresos, demostra-
ciones, entre otras) para mejorar sus ventas y darse a conocer como marca confiable que
comercializa productos agropecuarios deshidratados mediante la utilizaciéon de tecnolo-
glas limpias, como el secado solar. SOLDEZAC ya como grupo organizado generaron, a
través de los talleres participativos, su misién, vision y objetivos necesarios para generar la

imagen comercial, quedando de la siguiente manera:

* Misién: Ofrecer productos deshidratados de alta calidad y nutritivos que preserven
la esencia del campo zacatecano, manteniendo sus caracteristicas naturales y de
buen sabor, contribuyendo a una alimentacién saludable y sostenible.

* Visién: Ser lideres en la industria de deshidratacion, reconocidos por nuestra capa-
cidad de innovar, por ofrecer productos de calidad que satisfagan las expectativas de
nuestros consumidores y por contribuir a una alimentacién saludable.

* Meta: Ser reconocidos como el principal proveedor de productos agroalimentarios
deshidratados sostenibles en el mercado del centro-norte de la republica mexicana
en los préximos tres anos, destacdndonos por nuestra innovacion en el uso de ener-
gias limpias y nuestro compromiso con précticas agricolas responsables, atrayendo

en el futuro a mds y nuevos clientes de estados en el ambito nacional.
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Figura 1. Talleres Participativos.
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Figura 2. Logotipo y muestra de algunos productos.
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Figura 4. Participacién en eventos regionales como grupo organizado.
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El proceso de organizacién entre productores requiere del convencimiento de los mis-
mos para integrarse para un bien comun, en este caso, el principal objetivo era mejorar las
ventas de los productos agroalimentarios deshidratados. El grupo Soldezac logro conjun-
tar el interés mutuo, cooperacion y confianza para constituirse en una organizacién formal

con una visién de emprendimiento en el sector de la transformacién y valor agregado de

productos deshidratados del campo.
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