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Problema
	 Uno de los principales desafíos que enfrentan los pequeños productores y emprendedo-
res del estado de Veracruz de Ignacio de la Llave, es la limitada disponibilidad de espacios 
estratégicos donde puedan comercializar directamente sus productos. 
	 En Veracruz, productos como el tabaco de la región de Los Tuxtlas, el café de altura 
de Zongolica, la caña de azúcar de la zona centro, el cacao, la miel y cultivos emergentes 
como el cardamomo, tienen un alto potencial comercial, sin embargo, no es tan sencillo 
que dichos productos se puedan comercializar en destinos turísticos posicionados, que les 
permita tener un acercamiento directo con mercados de mayor poder adquisitivo. 

Solución propuesta
	 La Yurta Hisan, ubicada en el pueblo árabe, dentro del complejo turístico Casavegas, 
surge como una alternativa para solucionar el problema en mención, fungiendo como un 
espacio que integra un comercio especializado, tradición cultural y productos agroalimen-
tarios identitarios de diversas zonas del estado de Veracruz.
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	 El complejo turístico Casavegas, se localiza en la ciudad de Orizaba (Pueblo Mágico 
desde septiembre 2015 otorgado por la Secretaría de Turismo), Veracruz, recibiendo todo 
el año turistas tanto nacionales como internacionales, con un incremento importante en 
temporadas vacacionales sobresaliendo la temporada decembrina, traduciéndose en una 
mayor derrama económica.
	 La Yurta Hisan, inicia operaciones en diciembre del año 2022, comercializando en 
primera instancia puros elaborados en Orizaba de forma artesanal con materia prima de 
la región de Los Tuxtlas, destacando al tabaco como producto tradicional del Estado.
	 A inicios del año 2024, se inicia la comercialización de café de altura, proveniente de 
la región de Zongolica, siendo este un producto emblemático de La Región de las Altas 
Montañas. En marzo del mismo año, se suma al tabaco y al café, la comercialización de 
algunos destilados, principalmente ron fabricado en la ciudad de Córdoba, Veracruz, zona 
reconocida por su amplia historia cañera, reforzando así, la presencia de productos agro-
industriales veracruzanos.
	 En octubre de 2025 aprovechando la ubicación de la Yurta, en el pueblo árabe 
dentro de Casavegas, de forma estratégica se amplía la diversificación de productos 
incorporando desde la Laguna Salada destilado de dátil Rancho Vieyra®; y dátil (fru-
to) del Valle de Mexicali, ambas zonas dentro de los límites geográficos del municipio 
de Mexicali en el estado de Baja California. Así como también semilla de cardamomo, 
especia reconocida internacionalmente, por su amplio consumo en la gastronomía de 
Medio Oriente y Asia.
	 Para el año 2026 se considera incluir otros productos, como miel, cacao en polvo e 
higos, combinando productos regionales veracruzanos con insumos estratégicos relaciona-
dos con la temática árabe del espacio ocupado por la Yurta.

Figura 1. Productos que se comercializan en la Yurta Hisan en el Pueblo Árabe de Casavegas, Orizaba, Ve-
racruz, México.
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Retribución social
	 La Yurta Hisan se consolida como una propuesta innovadora que integra tradición, 
identidad y una estrategia comercial, en un destino turístico competitivo y consolidado, 
siendo un modelo potencialmente replicable por otros emprendedores, que busquen com-
binar desarrollo rural, cultura y comercialización bajo un esquema sostenible y de valor 
agregado.
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